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Abstrakt:

V prispevku si analyzované tzv. sociokultiurne izoglosy, ktoré vymedzuji rozsirenie
istych vyznamov, vtomto pripade isté spdsoby ,Citania® textu Sireného elektronickymi
médiami. Osobitny doraz je v prispevku venovany procesom, ktoré takéto izosémy
konstituuji v interkultirnej medidlnej komunikacii  (spektakuldarnost, dotykovost
komunikacie, vytvaranie tzv. medidlnych eventov a ich emotivna potencia).
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V roku 2003 bolo najddlezitejSou medidlnou udalostou odstrafiovanie rezimu irackého
vodcu Saddama Hussajna: vSetky svetové médid prindsali podrobné informdcie o postupe
vojsk spojeneckej aliancie, o moznych rizikdch pouzitia zbrani hromadného nicenia,
o zapalenych naftovych poliach iotom, ako boli hladani predstavitelia irackej vlady.
V sucasnosti, ked’ je medidlny priestor napliovany skor spravami o priebehu a moznych
dopadoch celosvetove] finan¢nej krizy, ustlpili tieto medidlne vytvarané informacie
o pri¢inach a efektoch irackej vojny do uzadia — az na jeden obraz, ktory stale urCuje téon
pohl'adu na nezvycajné udalosti v Iraku spred Siestich rokov: reportaZz o rucani sochy vodcu
byvalého irackého rezimu v Bagdade. Pohl'ad na nadSenych Iratanov tancujicich pri
zvyskoch sochy Saddama Hussajna, ktory sa objavuje vkazdom novom televiznom
dokumente o irackej vojne, je zrejme najCastejSie zobrazovanou medidlnou ikonou vojny
v Iraku ajej ucinok si velmi dobre uvedomovali aj vtedajSie politické Spicky: kvoli
sledovaniu priameho televizneho prenosu z tohto politického happeningu bola prerusena na
kratky cas aj schddzka amerického a slovenského prezidenta v Bielom dome. Tento priklad
moze, domnievame sa, ndzorne ilustrovat’ nielen to, ako sa stale intenzivnejSie ikonizuje
priestor naSej skutocnosti, ale aj to, ako sme sa naucili tento proces vytvdrania novej,
,medialne oSetrenej reality* prijimat’ a ako ndm jej nasledné Sirenie pomaha (re)konsStruovat
kultiru, ktora takyto ,,supraznak® emituje.

Pri naSich tvahach o znakovych podobach komunikacie v kultarne Specifikovanom
prostredi (medidlne nevynimajuc) metodologicky vychddzame zo stanovenia obsahu
komunikacie ako informaéne, materidlne a socidlne podmienenom spojeni komunikujucich
jednotiek — komunikacia medzi dvoma objektmi je prenosom informacie medzi tymito
objektmi (objektom, ktory vydava informacie — vysielacom, hovoriacim, odosielatelom,
kédovacom, expedientom a objektom, ktory prijima informacie — prijimacom, poctivajiucim,
prijimatelom, dekédovacom, recipientom). Expedient kdduje jednak obsah informacie a jej
ciel’ (uskuto¢niuje tzv. prvé kodovanie), jednak transformuje obsah odosielanej informécie do
vybraného kodu (uskutoéiiuje tzv. druhé kdédovanie). V medialnom priestore je expedientom
kédu zvyc€ajne medialna institdcia, resp. jej jednotlivé zlozky (manazment, oddelenia médii —
redakcie, tvorcovia programu). V komunika¢nom ret’azci je recipient prijemcom informacie,
ktori odosiela komunikdtor, produktor. Podla tedrie komunikicie je prijem informéacie
viazany jednak na dekédovanie znakového systému, v ktorom bola sprava odoslana (tzv. prvé



dekddovanie) a jednak na dekodovanie obsahu odoslanej spravy a porozumenie
komunika¢ného zdmeru odosielatela (tzv. druhé dekodovanie). Oba tieto procesy kladu na
prijemcu medidlne Sirenej informacie znané naroky nielen v oblasti poznania Sireného
medidlneho kodu, ale najmd v schopnosti identifikovat’” prvky denotacie a konotacie v
znakovej Struktire elektronicky Sireného medidlneho komunikatu. Prave medzery v
schopnosti rekonsStruovat’ jednotlivé vrstvy medidlneho textu (teda v schopnosti pouZzit’
adekvatny manudl na Citanie ,,textu®, casto definovanej ako ,kultirna obratnost™, ,, cultural
skills ) sposobuju Casté poruchy vo vnimani zmyslu znakov §irenych médiami. Hodnoty
kultiry sa pritom v medialnych znakovych $trukturach uz nielen replikuj, ale aj tvoria, resp.
simuluji: v novSom hudobnom videu britskej hudobnej skupiny Radiohead pod nazvom
Pyramid Song hl'ada osamely akvanaut v hlbinach mora komunika¢ny kontakt a nachadza ho
v modernej podmorskej Atlantide, plnej prazdnych domov s blikajucimi televiznymi
prijimacmi. Jeho misia o hl'adani komunikacnej blizkosti kon¢i v kresle pred televizorom —
prave tak, ako v jednom z poslednych hudobnych videoklipov spevaka a skladatel'a Mobyho
Natural Blues, v ktorom starntici obyvatelia hospicu preziju va¢sinu Casu zo zvysku svojho
zivota s dial’kovymi ovlada¢mi v ruke.

Sociokultirna izoglosa: terminologické vychodiska

Takéto ustalovanie znakovej Struktiry vnutri medidlneho textu, mé, ako sa snazime
ukazat’ na predchadzajucich prikladoch, ambiciu akreditovat jedineCnost’ vonkajsej reality
v kultire istej spolocnosti. Vysledkom prispdsobovania skutocnosti znakovému jazyku
prislusnej kultiry je vytvaranie osobitnych Utvarov procesu semidzy, tzv. sociokulturnych
izoglos. Termin izoglosa sa v jazykovede Casto pouziva na identifikaciou ist¢ho javu v
komunikacii, pouZitie ktorého je istym sposobom — najéastejiie teritorialne — ohraniGené.'
V tomto zmysle je sociokultirna izoglosa istym druhom izosémy (teda vymedzenim rozsirenia
istych vyznamov, istého spdsobu Citania textu). Sociokulturnou izoglosou mozno
identifikovat’” komunikacny priestor, v ktorom sa znaky kultary interpretuji istym, vopred
predpisanym sposobom (napr. sposob vytvarania zdvorilostnych vzorcov pri komunikacii, ale
aj emitovanie mytologickych retazcov a, ako sa usilujeme manifestovat’ vyssie, aj sposob
interpretacie reality).

Priklad z tivodu nasho prispevku dokumentuje, ze masové média vytvaraji takéto navody
na Citanie permanentne — sociokulturne izoglosy vymedzuju teda priestor, v ktorom je
potrebna ista ,kulturna akreditacia®. Televizna reportdz o racani sochy Sadddma Hussajna
bola vytvéarand, Sirena a prijimana ako jedna zo sucasti takychto ndvodov na oznacovanie
skutoCnosti. Variabilita receptlr, ktoré vedu pouzivatelov médii k vlastnej metamorféze
jedinecnosti vonkajsSej reality na Standard reality medialnej, nasledne vedie k formovaniu
ist¢ho okruhu ,,zasvétenych®, pre ktorych je tento znakovy systém zrozumitelny. V prostredi
masovych médii tak vznikaji medidlne zasvitené spoloCenstvd — Sportové a hudobné
fankluby, zdruzenia ucastnikov internetovych elektronickych konferencii, hracov
pocitacovych hier, subkultary divdkov sledujucich telenovely, ale aj divakov sledujucich
televizne spravodajstvo. Zmena spolocenskych hodnét, reflektovand aj v prostredi masove;j
komunikacie, sa preto v oblasti konStituovania a petrifikdcie sociokultrnych izoglos
odohrava len vel'mi pomaly. Isty sposob ,,Citania textov®, o ktorom tu hovorime, sa ustal'uje
pomerne dlho — je preto pochopitelné, Ze zmena v tejto oblasti je zdihava, asto sprevadzana
rezidualnym spravanim ,,Citatelov*. Prikladom mo6zu byt reminiscencie na medialne obsahy
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reprezentujuce isty druh kultiry: na Slovensku su stale akceptované medidlne texty Siriace
tzv. majoritny humor, v ktorom sa karikuji neddslednosti v zivote Specifickych menSin
(nérodnostnych, etnickych, sexualnych, rodovych apod.), atak sa signifikantnd cast
slovenského mediadlneho publika sledujica programy Senzi Senzus, Drislakoviny, ale aj
Uragan ¢ Aj mudry schybi smeje na vtipoch o madarskych spoluobfanoch, o Romoch,
homosexudloch ¢i o blondinkach.

Sociokultirna izoglosa ako dramaturgicky produkt

Pri skiimani povahy sociokulturnych izoglos, ktoré vedu stcasného pouzivatela médii
navodmi na ich ¢itanie, mozno identifikovat’ niekolko dolezitych vlastnosti. Jednou z
najdolezitejSich je usilie o emociondlne formovanu spektakuldrnost, ktord vznikd vdaka
komunikacnej performancii, typu komunika¢ného spravania ,tu a teraz”. Komunikacna
udalost’ sa vtomto pripade tvori aktuidlnou komunikacnou c¢innostou a dominuji skor
aktualne nez gnomické parametre komunikacie. Spektakuldrne komunikaty Sirené
elektronickymi médiami — priame prenosy z politickych mitingov, zvyznamnych
spoloc¢enskych aumeleckych udalosti, z koncertov modernej popularnej hudby, Sportové
reportaze a iné typy medidlnych textir, v ktorych sa kladie doraz na to, o sa prave deje, ¢o
prave prebicha, obsahuju informaéné tkanivo, ktoré je Casto jedinecné a jeho rekonstrukcia
zvy€ajne nie je jednoduchd (potvrdenim exkluzivity komunikaénych performancii
v elektronickom medidlnom prostredi mézu byt napriklad viaceré malo Uspesné pokusy
resuscitovat’ atmosféru povodného stretnutia mladych l'udi v ére hippies vo Woodstocku).
Spektakularny charakter medialnej textovej prevadzky, ktory sprevadza konStituovanie
sociokulturnych izoglos v medidlnom prostredi, je stcasne potvrdenim dramaturgickych
dispozicii sucasnej komunikacie: programovanie performativnych komunikacnych aktov
modze byt niekedy len rdmcové, v médidch napriklad pri prenose z ceremoniadlu otvarania
olympijskych hier; inokedy nadobuda az kanonicky Statit — najcastejSie pri prenosoch
sakralnych ritudlov.

Spektakularne formy spolo¢ného prezivania verejnych udalosti a ich ustalovanie do tvaru
sociokulturnych izoglos, o ktorych sme hovorili vysSie, nie su, samozrejme, vynalezom
modernych médii. Gladiatorské zdapasy v starovekom amfiteatri, suboje trpaslikov na
stredovekom ndmesti, ale aj no¢né pochody uniformovaného davu s fakl'ami — vSade tam boli
emotivne zazitky zaznamendvané a Sirené osobitnym spOsobom. Sustredenie sucasnej
medialnej kultiry na vonkajsi efekt, na vizualitu javu, ako otom hovoril aj Marshall
McLuhan®, pomohlo restaurovat’ F'udské tuzby po asymetrii, exkluzivite zobrazovanej reality
— vysledkom takychto moznosti si v médiach programy o témach vymykajicich sa
predvidatelnosti vSedného Zivota (najCastejSim spojenim, ktoré pouzivali televizni
komentatori 11. septembra 2001, ked” boli v USA spachané teroristické utoky, bol koniec
amerického sna; spomenut’ mozno aj reportdze o chovateloch exotickych zvierat, ale aj
sut'aze krasy moletnych zien, talk show s transvestitmi a pod.).

Sociokultirna izoglosa ako fenomén dotyku v komunikacii

2 Vychadzame z téz M. McLuhana o médiach ako ,.extenziach Pudskych zmyslov*; dvadsiate storo¢ie je podla
nazoru tohto kanadského filozofa médii storo¢im optickym (optical century), v ktorom dominuje zrak nad
sluchom; viac pozri McLUHAN, M., 1991.



Zvyseny doraz na efektnost, nie efektivnost komunikacie v médiach sa spaja aj s d’alSou
vlastnost'ou znakovych Struktir sociokultirnych izoglos Sirenych médiami — s preferenciou
dotykovosti informacie. Spominany kanadsky filozof médii hovoril o uplynulom storo¢i ako
o storo¢i zraku, preferencia tohto typu zobrazovania reality médiami vSak naznacuje, Ze
storocie, do ktorého vstupujeme, bude v znameni dominancie emocionalneho dotyku.
Hapticko-emocionalny charakter informécie, ktoru si 'udia vzajomne odovzdavaju, je mozné
identifikovat’ nielen sledovanim padu epicentra amerického biznisu na Manhattane, ale aj pri
medialne sprostredkovanom re¢neni Martina Luthera Kinga ¢i Baraka Obamu, televiznych
reportazach z oranzovo zafarbeného Kyjeva ¢i pri speve ceskoslovenského disentu z balkona
vydavatel'stva Mellantrich. Dotykovy charakter sociokultirnej izoglosy mozno interpretovat’
nie fyzicky, telesne, ale skor virtualne, ako dotyk médiami a cez média: pri takomto druhu
»dotykania sa*“ nie je nevyhnutny fyzicky, materidlne verifikovany kontakt v rovnakom
priestore a Case, ale spolo¢ne prezivané citové vytrzenie, Casto vyvolavané kuriéznost'ou,
exkluzivitou medidlne zobrazovanej reality — ako je vSeobecne zndme, pri naSej malej
novembrovej televiznej revolucii nestriel’al kriznik, ale cengali kIi¢e. Pripomenut’ mozno este
skutocnost, Ze vysledkom tejto ,hapticko-virtualnej* komunikacie je kreovanie osobitného
typu medidlneho obecenstva, ,.kmena s ru¢enim obmedzenym®, ktoré¢ Zije pre tento okamih,
»tu a teraz*“: v spominanych televiznych feériach z konca roku 1989 sme ,,tymi druhymi* boli
odrazu vSetci: politici na tribunkach, predaci pracovnych kolektivov oznamujuci nadSenému
davu, ze aj mdsopriemysel je s vami, aj divaci v obyvackach, ktori na okamih zatuzili byt
spolo&enstvom, ktoré sa uz nikdy nedd zneuzit’’

Haptické sturadnice dnesSnej medialne S$irenej kultiry umoziuji teda rozvoj takych
znakovych textar, v ktorych je vSednost’ nahradzovana kuri6znost'ou a symetria asymetriou.
Preferencia programov, v ktorych formalna kontradikcia rekvizit a dekoracii prevazuje nad
obsahovou inovaciou, md, pravdaze, aj pragmatické odovodnenie: v programoch
elektronickych médii sa uprednostiiuji také typy reldcii, ktoré pozornost’ divaka dokéazu
udrzat’, pripadne zvysit. Dramaturgicky oSetrené, komplexne spracovavané a dlhodobo Sirené
informacie exkluzivneho typu, v ktorych je emocionalna potencia intenzivnejSia nez ich
spravodajska hodnota sa v tedrii programovania elektronickych médii oznacuju terminom
medialne udalosti (v anglitine media events). Medialne udalosti stoja v protiklade voci
rutinnému vytvaraniu programu, ktoré charakterizuje kazdodennu rozhlasovu a televiznu
programovu prax — nariSanim programovej syntaxe vnas$aju do programu disruptivnu
kvalitu. Za takéto medialne udalosti moZno povazovat' spravy z udalosti, ktoré disponuji
vyraznou emocionalnou silou: priame vstupy z vojnovych ohnisk (napr. zuz spominangj
vojny spojencov v Iraku), prenosy z priebehu velkych demonstracii (zhromazdenia obCanov
na Letnej vnovembri 1989), reportdze z priebehu nasilnych cinov (udalosti v ruskom
Beslane), zabery z oblasti postihnutych prirodnymi katastrofami (hurikdn Katrina a désledky
jeho posobenia v americkom meste New Orleans) a pod. Jednotlivé medialne udalosti sa
odliSuju mierou improvizdcie a inStitucionalizdcie zobrazovanej udalosti a povahou
vytvaraného scenara. Premenu skuto¢nej udalosti na medidlny event dokumentuje A. Giddens
na priebehu sudneho procesu s O. J. Simpsonom, ktory sa odohral v Los Angeles v rokoch 1994 —
1995. Simpson, hra¢ amerického futbalu a neskdr popularny herec, bol obvineny z vrazdy svojej
zeny a jej priatela; po dlhom a dramatickom procese bol nakoniec zbaveny viny. Priebeh
stdneho pojednéavania bol vysielany nazivo a sledovali ho divaci v mnohych krajinach sveta — len
v Spojenych S$tatoch prindSalo pravidelné prenosy zo sudnej siene Sest’ televiznych stanic.

? Slova M. Kiiazka z namestia SNP v Bratislave potom pouzil V. Klimagek vo svojej hre Jawa nostalgickd pre
divadlo GuNaGu.

* DAYAN, D.: Media Events.
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Giddens kon¢i uvahu konstatovanim, ze elektronické média pretvaraju samu podstatu nasho
Zivota — televizia ndm svet nielen ,,reprezentuje®, ale tiez v stdle viacSej miere definuje, akym
tento svet v skutocnosti je.’

Medialne udalosti su v sucasnosti jednym z najefektivnejSich prostriedkov zvySovania
hodnoty tidajov o sledovanosti programu, preto sa ich vytvaraniu a vkladaniu do programovej
Struktary venuje v prostredi elektronickych médii velkd pozornost. Vysledkom silia
premeny verejnych udalosti na medidlne eventy su v prostredi elektronickych
masovokomunikacnych prostriedkov tzv. tabloidné programové formaty vystavané
predovSetkym na spracovani kratkych, senza¢nych ndmetov s vyrazne emfatickym
podorysom.® Vytvaranie tabloidnej medialnej reality mozno identifikovat’ aj v slovenskom
a ¢eskom medidlnom prostredi — k tym najvyraznejSim prikladom z nedavnej doby mozno
zaradit’ sledovanie osudov rozchodu paru Marianny a Libora Bouckovcov — od prvych
informdcii o problémoch v manzZelskom zivote v bulvarnych periodikach az po verejnu
spoved’ znamej moderatorky v TV Markiza a jej persiflaz v programe Nikdy nehovor nikdy v
konkurencnej televizii JOJ. To, €o prebiehalo slovenskymi médiami pred dvoma rokmi, uz
neboli len spravy o tom, ako sa rozchadza jedna z najsledovanejSich medialnych dvojic v
Cechéch a na Slovensku — s postupnym ubtdanim faktickej hodnoty podavanej informécie
stupal jej emociondlny charakter; text sa postupne ,,bulvarizoval®“. Komplexnost' posobenia
tohto eventu bola manifestovand silnym tematizovanim obsahov vo viacerych medialnych
prostrediach — printovym bulvdrom zacinajic a prime-timovymi televiznymi reldciami a
cetovymi férami na internete konciac.

Pravda, zdrojom pre vytvaranie tabloidnej medidlnej reality v slovenskom medidlnom
prostredi nie st len udalosti z oblasti Soubiznisu, ¢o je mozné manifestovat’ na spracovavani
udalosti vybuchu plynu v rodinnom dome v Krompachoch (po prvych informéciach o
tragickej udalosti prichadzaju emotivne svedectva svedkov tragédie, rozhovory postihnutych
v nemocnici a reportdze z pohrebu obeti) alebo na medidlne oSetrovanom priebehu
vySetrovania utoku na nitriansku Studentku Hedvigu Malinovl. Media events, medialne
udalosti, sa stali dolezitym komponentom vytvarania medidlne podporovanej popkultiry, a to
nielen u nés, ako dokazuju aj priklady z inych medialnych prostredi (medidlne je stale zivy
pribeh o smrti princeznej Diany, informacie o umrti popredného ceského hudobného
skladatela sprevadzalo zverejnenie fotografii z miesta ¢inu, podrobné reportaze televiznych
Stabov z pohrebu a zvySeny zdujem internetovej komunity o jeho Zivotné osudy; klasickym
prikladom vytvarania medidlnej udalosti je uz uvddzané medidlne ,,vstrebavanie* reality z 11.
septembra 2001 v Spojenych Statoch).

Vytvéaranie medidlnych eventov neobchddza ani sféru politiky — prave v tejto oblasti
spoloCenského zivota médid manifestuju svoju silu od ¢ias aféry Watergate. Vnimanie
masovych médii ako strazmych psov demokracie nadobuda v ¢asoch piplmetrov nové
dimenzie: pri zobrazovani udalosti politického Zzivota sa Coraz CastejSie preferuju také
informacie, ktoré st schopné §irit’ emocionalne posolstva (aféra amerického prezidenta a jeho
sekretarky, medidlne komentované reakcie ceskej verejnosti na pripravovanl inStalaciu
protiraketového radaru, slovné ekvilibristiky predsedu SNS na Slovensku a pod.).

Sociokultirna izoglosa ako emoméma

> GIDDENS, A.,1999, s. 373 - 374.

% O tabloidnych televiznych Zanroch uvazuje napr. H. Newcomb, ktory vy&leiuje televizne Zanrové formy podla
charakteristickych rysov znakovej §truktary uréenej Specifickému publiku (popri tzv. tabloidnej televizii uvadza
napr. aj reality TV, ,, boutique TV a ,, thrash TV "), bliz§ie pozri NEWCOMB, H., 2004, s. 427.



Pravidlo o chlebe aohrach identifikované v priestore médii napriklad Neilom
Postmanom’ nas preto privedie k ivaham o tom, Ze ¢lovek sa za poslednych dvetisic rokov vo
svojej podstate vel'mi nezmenil. Emdcie potrebuje rovnako intenzivne ako na zaciatku svojich
novodobych dejin, ¢o si dnesné elektronické média vel'mi dobre uvedomuji. Kédy znakov su
preto v medidlnom prostredi emitované tak, aby umoznovali transfer takychto emomém —
jednotiek, ktoré umoznuji premienat’ skutocnu realitu na realitu medidlnu ako tovar v procese
tvorby, prenosu a spotreby emocii.

Sktimanie medialnej komunikacie ako sucasti usilia ¢loveka komunikacne existovat’ v
kultirnom ,,spoloéenstve, Gemeinschaft, povedané slovami Ferdinanda Tonniesa®, je
svedectvom l'udského prahnutia po ,.kmeilovej prislusnosti®, starého ako l'udstvo samo.
Média ako kultarny produkt par excellence dokdzu predovsetkym vel'mi efektivne
konzervovat, uchovavat a nasledne S§irit' tiZbu jedinca po spolupatri¢nosti. Speak To Me,
Porozpravajme sa — tak sa vola uvodna skladba jedného znajznadmejSich hudobnych diel
sucasnej popularnej kultiry, platne britskej rockovej skupiny Pink Floyd a zacina tlkotom
I'udského srdca. Ukazuje sa, ze emotivna potencia medialne Sirenych informécii v sucasnosti
vysoko prevysSuje nad ostatnymi dimenziami obsahu komunika¢ného posolstva. Existencia
takychto informac¢nych veli¢in s vyraznou emotivnou silou (uz spominanych emomém)
v prostredi médii potom privadza teoretikov medidlnej komunikéicie k definovaniu tzv.
infotainmentovych textur v priestore spravodajstva. Pritom nespokojnost, ktoré takéto
medidlne texty vzbudzuji u privrzencov normativnej koncepcie hodnotenia medialnych
obsahov, je, povedané slovami jedného zpostnovembrovych politikov, ,,velkym
nedorozumenim*: komické skece Juraja Mokrého nahradzajice tradi€né podoby predpovede
pocasia v jednej zo slovenskych komerénych televizii su len hyperboliziciou podobnych
tendencii, ktoré v i€elovom spravodajstve funguji uz ddvnejsie — pripomenit mozno vyrazne
expresivne vyrazové prostriedky ¢i drazdivé obleCenie zacinajiicich hviezd Soubiznisu
v inych typoch predpovedi pocasia...

Druhou interkultirnou konzekvenciou, ktora sprevddza nadprodukciu ,,emomém*
v textoch elektronickych masovych médii, je ich potencia tvorit' informaciu ako masovy
produkt. Napétie medzi masovou kulturou a elitnou tvorbou pritom nie je symptomatické len
pre existenciu sucasnych medialnych obsahov a jestvovalo uz v koliskach modernych
civilizécii — prejavmi tohto napétia boli napriklad gladidtorské zapasy v rimskom Koloseu na
jednej strane a Senecove filozofické spisy na strane druhej. Podobnym spésobom fungovala aj
kultira v neskorSom obdobi vyvoja Tudskej spolo¢nosti, ked” masovii produkciu
reprezentovanu napriklad karnevalovymi predstaveniami na stredovekych namestiach alebo
faklovymi pochodmi davu v uniformach dopiiali Rabelaisove & Cervantesove texty
a hudobné diela Georga Gershwina. Takéto hodnotové rozc€esnutie kultary v dneSnych
médiach stale pretrvava, niekedy aj silnie: prikladom polarizacie mézu byt rozli¢né sttaze
s prvkami reality show (v slovenskom medialnom prostredi napr. program Slovensko hlada
SuperStar), ktoré sprevadzaji medidlne texty smerujuce k menSinovému publiku (napriklad
diskusna relacia uvadzana v slovenskom medialnom prostredi pod nazvom Pod lampou, resp.
neskor Bez lampy).

Pravda, proces metamorfozy res publica, veci verejnej, na res media, vec medialnu,
nemusi prebiehat’ len ako sucast’ globalnej vymeny komodit — tretou skuto¢nost'ou
ovplyviiujicou hodnotenie povahy stcasnych medidlnych textov ako sucasti interkultirnej
textovej prevadzky je schopnost elektronickych médii emocie Standardizovat. Toto

" Viac pozri POSTMAN, N., 2001.
¥ Pozri VYMAZAL, J., 1991, s. 14 — 15.



ustalovanie emocii je mozné identifikovat' nielen sledovanim padu epicentra amerického
biznisu na Manhattane, ale napriklad aj vzajomnym uistovanim sa o tom, Ze na seba myslime,
tzv. ,,prezvananim® prostrednictvom mobilnych teleféonov, alebo aj spolo¢nym skandovanim
mnohotisicového davu pri triumfidlnom navrate hokejovych Sampidénov z Nagana alebo z
Goteborgu — vSade tam média spoluvytvarali komunika¢né obrady, vyjadrenim ktorych sa
stali slogany I Have a Dream..., To je ono... & Satan nie je hrac, Satan je boh! Prave
prostrednictvom takychto izosém, ktoré sme nazvali sociokultirnymi izoglosami, je
komunika¢né spravanie ukotvené v istom kultirnom priestore a sucasne otvorené voci
vstrebavaniu inych podnetov z konkuren¢nych komunika¢nych prostredi.

Spominané priklady, domnievame sa, ndzorne dokumentuju, ze tizba po medidlnom
pokrme sa stala sucast’ou naSej vlastnej biosféry intenzivnejsie ako tizba po potrave alebo po
zachovani l'udského rodu. Nakoniec, elektronické médid netreba podcenovat, ale ani
preceniovat: nadvlada cloveka nad blikajucim medidlnym svetom je ovplyvnena jeho
schopnost’ou pracovat’ s dialkovym ovladacom...
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SOCICULTURAL ,,IZOGLOSA* IN MEDIA TEXT: REFLECTIONS ABOUT
INTERCULTURAL COMMUNICATION IN ELECTRONIC MEDIA

Summary:

In this paper are discussed sociocultural ,jizoglosa®, which determinate extension of
certain meanings in electronic media texts. We describe which features create this ,,isosemas*
in intercultural media communication (spectacularity, haptic in communication, production of
media event and its emotional potency).
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