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Abstrakt

Cilem naseho vyzkumu je rozpracovani tématu, které¢ se tyka rozdili ve vyuziti nakupnich
center mezi muZzi a zenami, s dirazem na situaci v Ostraveé, na zaklad¢ konkrétniho vyzkumu, ktery
provedeme.

V soucasné dobé¢ se rozdily mezi muzi a Zenami stale zmensuji, a ani oblast nakupovani uz
zdaleka neni pouze Zenskou zalezitosti, coz bychom chtéli v naSem vyzkumu ovéfit. Diivéjsi studie,
zabyvajici se vlivem pohlavi na ndkupni chovani, potvrzuji zazité stereotypy. V ¢lanku obchodniho
Casopisu Whartonské univerzity [1] se piSe, ze muzi chtéji koupit uréitou véc a dostat se ven, zatimco
zeny nakupovani miluji a uzivaji si jej. Tedy "muzi kupuji a zeny nakupuji". Z toho vyplyva, ze zeny
stravi v nakupnich centrech vice ¢asu nez muzi, k ¢emuz dospéli i Pare, Atkinson a Tung Ha [2].
Podle studie Gramanové [3] maji Zeny obecné lep$i vztah k nakupovani a nakupni centra vnimaji
velice kladné, zatimco muzské dojmy z nakupnich center jsou spiSe zaporné. Pravé platnost téchto
zazitych genderovych stereotypt v oblasti nakupovani bychom chtéli v naSem vyzkumu otestovat. A
zjistit, zda se vlivem stale modern&jsich nakupnich center od téchto stereotyptl upousti a rozdily mezi
pohlavimi se opravdu smazavaji.

Nas vyzkum by chtél také ovérit urcita fakta, protoze ne vSechny predeslé studie dospély ke
stejnym zavérim. Vyzkum Vanicka a Klufové [4] uvadi, Ze Zeny jsou dvakrat cCast&jSimi
navs§tévnicemi obchodd nez muzi. Ale uz v ¢lanku z roku 1987 pfisla Imbrie [5] na to, Ze se pomalu
zvySuje navstévnost muzlil v nakupnich centrech. A nedavna studie Pare, Atkinsona a Tung Ha [2]
dokonce tvdi, Ze muzi navsténuji nakupni centra ¢astéji nez Zeny. Proto bychom chtéli zjistit, zda tento
trend plati uZ i v Ceské republice, respektive v Ostravé.

Dale budeme chtit zjistit v jakém doprovodu se v nakupnim centru muzi a zeny pohybuji. Které
druhy obchodl navstévuji vice Zeny a které vice muzi. Také nas bude zajimat kolik obchodi
V pruméru navstivi Zzeny pii jedné navstévé ndkupniho centra a kolik jich navstivi muzi. Rovnéz
bychom se chtéli pokusit objasnit, z jakych davodt navstévuji muzi a Zeny nakupni centra, tedy co je
nejcastéjSim motivem jejich navstévy.

Nas vyzkum budeme provadét v Ostravé béhem dubna ve tiech ndkupnich centrech. Vzorek lidi
vybereme zcela ndhodné. Chtéli bychom lidi riznych vékovych skupin a jsme si védomi toho, Ze nas
vzorek nebude reprezentovat celou populaci. Jako metody naSeho vyzkumu, kdy budeme sledovat
pohyb lidi po obchodnim centru a zjistovat motivaci, délku a cetnost navstév obchodniho centra, jsme
si vybrali dotaznik a pozorovani. Na vyhodnoceni ziskanych dat pouzijeme kvantitativni metodu.
Hlavné budeme pouzivat relativni a absolutni ¢etnost.

Co se ty¢e harmonogramu vyzkumu, tak vyzkum budeme provadét tii nedéle v dubnu. Kazdou
nedé¢li budeme rozdavat dotazniky a pozorovat v jiném obchodnim centru. Pfi pozorovani se kazdy z
nas postavi na misto, ze kterého ma nejvetsi rozhled, aby toho do zaznamového archu zaznacil co
nejvic. Budeme pozorovat, jaké skupiny lidi se tam pohybuji; jakym smérem chodi muzi a jakym
zeny; zda lidé chodi v parech, samostatné nebo po skupinach, atd. Nésledné vyhodnotime dotazniky a



pozorovaci archy. Vytvotime zavér, kde zjistime, zda se naSe hypotézy potvrdily nebo ne. Vysledky
vyzkumu budou zvefejnény az na studentské védecké konferenci vzhledem k harmonogramu.
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