NAVRH PRODUKTU CESTOVNEHO RUCHU
V HORNONITRIANSKOM REGIONE SO ZAMERANIM NA
KULTURNOHISTORICKY POTENCIAL

Bc. Michaela Zoncova
Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Fakulta prirodnych vied, Katedra geografie a
regiondlneho rozvoja, Tr. A. Hlinku 1, 949 74 Nitra, michaela.zoncova@student.ukf.sk

Abstrakt

Prispevok je zamerany na problematiku tvorby produktu cestovného ruchu v Hornonitrianskom
regione. Samotnému navrhu predchadzala analyza existujicich produktov cestovného ruchu na trhu,
dotaznikovy prieskum obyvatel'stva a prieskum nazorov odbornikov zaoberajucich sa cestovnym
ruchom v regione. V prispevku sa venujeme aj teoretickym zakladom, kde vysvetlenie zakladnych
pojmov napomdze k lepSiemu pochopeniu problematiky. Samotnym vysledkom vyskumu je konkrétny
navrh nau¢ného chodnika s nazvom ,,Po Uhrovskom okoli*, ktory méze napomdct’ rozvoju cestovného
ruchu v tomto regione.
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Uvod

Cestovny ruch je novodoby fenomén, avsak v sti¢asnosti existuje viac ako 200 rdéznych
definicii cestovného ruchu, pri¢om kazda vystihuje int podstatnil vec tykajicu sa cestovného
ruchu [1]. Indrova [2] uvadza, ze medznikom v skimani a definovani cestovného ruchu bola
definicia Svaj¢iarskych profesorov cestovného ruchu Hunzikera a Krapfa, ktori v roku 1942
vydali dielo s nazvom Zdklady vseobecnej ndauky cestovného ruchu, kde cestovny ruch
definuji ako komplexné oznacenie vztahov a javov, ktoré vznikaju na zaklade cesty a pobytu
0s0b cudzich v danom uzemi, avSak tento pobyt nesmie byt nasledovany trvalym osidlenim
a nesmie byt spojeny so ziadnou ziskovou ¢innostou. Medzinarodné zdruzenie vedeckych
pracovnikov cestovného ruchu (AIEST — Association Internationale d’Experts Scientifique du
Tourisme) si osvojilo definiciu Kaspara, ktora sa vSak vo velkej miere zhoduje
s predchadzajicou definiciou Hunzikera a Krapfa. Rozvoj cestovného ruchu pozitivne
ovplyviiuji produkty cestovného ruchu. Legislativne je produkt cestovného ruchu definovany
ako subor sluzieb, ktoré produkuje a pontika cielové miesto, podniky a inStitucie, ktoré maji
schopnost’ uspokojit’ potreby navstevnikov a vytvorit tak komplexny stbor zazitkov [3].
Vytvorenie produktu cestovného ruchu je preto vyznamny a dolezity proces, ktory by mal
brat' do tvahy poziadavky navstevnikov ako aj potreby trhu. Problematika tvorby produktu
cestovného ruchu bola realizovand v Hornonitrianskom regione cestovného ruchu. Regiony
cestovného ruchu vychadzaju z regionalizacie cestovného ruchu, ktora sa uskutocnila v roku
2005. Vyclenenych bolo 21 regionov cestovného ruchu. Do Hornonitrianskeho regiénu
spadaju 4 okresy — Banovce nad Bebravou, Partizanske, Prievidza a Topol'¢any [4].

Metodika

Samotnému navrhu produktu cestovného ruchu predchadzal na jednej strane prieskum
uz existujucich produktov cestovného ruchu v Hornonitrianskom regiéne a na druhej strane
dotaznikovy prieskum urceny Sirokej verejnosti. K lepSiemu pochopeniu problematiky
z hladiska odbornej verejnosti nam posluzila delfska metdda. Tieto vyskumy by mali
napomoct’ k ¢o najefektivnejSiemu navrhu produktu cestovného ruchu, priCom sa zohladni
existujica ponuka, poziadavky a potreby obyvatel'stva a odbornikov.



Vysledky

Prvou vyuzitou metédou bol dotaznikovy prieskum verejnosti (206 respondentov).
Z dotaznikového prieskumu vyplynulo, Ze obyvatelia najradSej navstevuju hrady a zamky,
menej kastiele, kostoly a kaplnky. Z hl'adiska propaga¢nych materialov by v regione najviac
uvitali mapy s vyznacenymi kultGrnymi pamiatkami (28,5%), internetové stranky (26,6%),
informacné tabule pri jednotlivych pamiatkach (20,4%) a bezplatné letaCiky a brozirky
v turisticko-informaénych centrach (14,4%). Za najviacsie nedostatky povazuju navstevnici
nizku propagaciu (32,0%), schatraly stav pamiatok (21,8%) a ponuku sprievodnych sluzieb
ako WC, parkovisko, pristupové cesty a chodniky a iné (17,5%).

Z prieskumu existujucich produktov sme zistili, ze na trhu sa nachadza dostato¢ny
pocet internetovych stranok. Napriklad stranka www.zpc.prievidza.sk sa venuje pamiatkam
v meste Prievidza. Na web stranke www.hornanitra-info informacie je mozné sa dozvediet
o vystavach a inych aktivitach v regione, predstavuje atraktivity regionu a ponuka aj priame
odkazy na ich webové stranky a je mozné si tu zakupit’ regionalnu VIP kartu. Region je tu
vSak vymedzeny inak a zahfia iba okres Prievidza. Na stranke www.matusovo-kralovstvo.sk
je mozné dozvediet’ sa o hradoch, zdmkoch a inych kultarnohistorickych pamiatkach takmer
celého zapadného Slovenska. Na zadklade tychto informacii moéZeme zhodnotit, Ze
internetovych stranok zaoberajucich sa kultarnohistorickymi pamiatkami je dostatok, avsak
neexistuje ziadna, ktord by pontkala suhrnné informacie o Hornonitrianskom regiéne ako
celku. Cudia su vSak minimalne informovani aj o tychto existujucich strankach. Tak isto
existuje aj dostatok propagacnych materidlov vo forme letdkov a brozur. Spracované su aj
mapy S vyznacenymi atraktivitami regionu. Spracovali sme aj prehl'ad ndu¢nych chodnikov
V regione a zistili sme, Ze v regidone sa nachadza iba 5 nducnych chodnikov a 1 lesny naucny
chodnik, avSak v okrese Partizdnske a Banovce nad Bebravou sa nenachadza ani jeden nducny
chodnik [5]. Z prieskumu sme zistili, ze informacie mézu obyvatelia Cerpat’ aj z miestnej
televizie, rozhlasu a tlace avSak nie je to dostacujice mnozstvo informacii. V regione taktiez
absentuju organizacie, ktoré by pontikali jednodiiové zajazdy spojené s prehliadkou pamiatok.
V regione je zavedena aj VIP karta Bojnice, ktora pontika komplex zliav a vyhod. Vlastnici
tejto karty maju nielen vyhody v réznych zariadeniach. Karta v§ak opét nie je platnd na celom
uzemi regionu.

Na zistenie nazorov odbornikov, ktori sa zaoberaji problematikou cestovného ruchu
vV Hornonitrianskom regione, sme pouzili delfski metodu. Delfska metéda je metoda
zalozena na Struktirovanych dotaznikoch, vyuZiva intuitivne dostupné informécie Gc€astnikov,
ktorymi st vacSinou urciti odbornici, experti [6]. Cielom tejto metédy je dosiahnut
konvergenciu nazorov a ur¢iti zhodu v dvoch az troch kolach. Dotaznik by sa mal rozoslat’
priblizne 10 — 30 odbornikom v danej oblasti. Kazdy z nich vyplni prvy dotaznik a vysledky
doruc¢i organizatorovi. Ten odpovede zhodnoti a vysledky poskytne respondentom spolu
s dals$im kolom ankety. Na ziklade spétnej vdzby moéZu (nemusia) odbornici svoje
predchadzajuce nazory prehodnotit’ a pozmenit’. Dolezité je vSak uvedomit’ si, ze nie vzdy je
vacsinovy nazor ten rozhodujlci a preto je potrebné konecné vysledky zhodnotit’ aj z inych
stranok  [7].  Prostrednictvom e-mailu sme vybranym trindstim  odbornikom
z Hornonitrianskeho regionu zaslali vysledky dotaznikového prieskumu nazorov verejnosti
spolu s prvym dotaznikom delfskej metddy, kde sme sa pytali okrem iného aj na to, aky typ
investicie do cestovného ruchu by uvitali v regidéne, priCom odpovede smerovali na tvorbu
cyklotras alebo nau¢nych chodnikov. Na dotaznik odpovedali iba traja odbornici a vSetci traja
odbornici sa zhodli, Ze investovanie do cestovného ruchu mé vyznam, ked’ze to mdze znacne
prispiet’ k rozvoju ekonomiky celého regionu. Nakol'ko névratnost’ dotaznikov bola nizka,
boli sme nuteni delfski metédu ukoncit. AvSak aj tieto tri ndzory nam napomohli
k vytvoreniu si komplexnejSieho pohl'adu na problematiku tvorby produktu cestovného ruchu
V Hornonitrianskom regione.



Na zaklade prehladu existujucich produktov, dotaznikového prieskumu obyvatel'stva
a prieskumu ndzorov expertov prostrednictvom delfskej metédy moézeme tvrdit, Zze
v Hornonitrianskom regione ma velky potencidl tvorba nauc¢nych chodnikov. Tento zaver
mozno vydedukovat’ zo spominanych analyz. Z prehl'adu existujicich produktov sme zistili,
7e nedostato¢né zastupenie v regione maji hlavne typy produktov ako propagacia v rozhlase
alebo v tlaci, na videokazetach, DVD a CD nosicoch. Taktiez mozno badat absenciu
komplexného turistického sprievodcu ako aj naucnych chodnikov alebo organizovanych
zdjazdov. Z dotaznikového prieskumu zasa mozno tvrdit, ze l'udia taktiez vel'mi pozaduju
informacie podané prostrednictvom internetovych stranok, avsak tychto stranok je dostatok,
I'udia vSak nie st o nich pravdepodobne dostatocné informovani. Dopyt bol aj po mapovych
vystupoch s vyzna¢enymi kultirnymi pamiatkami, avSak takyto produkt tak isto existuje na
trhu ako v elektronickej tak i v tlacenej podobe, ¢o znamend, Ze obyvatelia opét’ nie su o tom
produkte dostato¢né informovani. Podobne je to aj s propagacnymi letdkmi a brozirami. Az
Stvrtina z opytanych sa vyjadrila, ze by uvitali informacéné tabule pri jednotlivych pamiatkach
a z prehladu existujucich produktov sme zistili, Ze tychto tabul, pripadne naucénych
chodnikov s tabulami je malo. Okresy Partizanske a Bénovce nad Bebravou podla
dostupnych zdrojov nevykazovali pritomnost’ ani jedného ndu¢ného chodnika.

Naucny chodnik je definovany ako samostatny obsahovy aj programovy celok
inStalovany v krajine, ktorého cielom je ziskanie informacii o prirode, kultare, histérii ako aj
doplnenie informacii z réznych vedeckych, odbornych publikécii. Cielom je taktiez ukazka
vztahu ¢loveka a prirody v S$irSich suvislostiach [8]. Tvorbou nauénych chodnikov a ich
naslednym spojenim do jedného celku — Siete ndu¢nych chodnikov by vznikol jeden velky
produkt cestovného ruchu, ktory by pospdjal hned’ niekolko kultirnohistorickych ale aj
prirodnych atraktivit regiénu. Vysoky potencial vSak poskytlo okolie obce Uhrovec
a Uhrovské Podhradie v okrese Banovce nad Bebravou. Toto Uzemie disponuje hlavne
vysokym kultirno-historickym potencialom, ked'Ze sa na relativne malom tzemi nachadza
hned’ niekolko kultarno-historickych pamiatok, ktoré by bolo vhodné spojit’ do jedného
naucného chodnika a spojit’ tak objekty z roznych historickych obdobi. Na zéklade tohto sme
sa rozhodli navrhnit' nau¢ny chodnik ,,Po Uhrovskom okoli“. Nakol'ko oddelovat
kulttrnohistorické a prirodné celky nepovazujeme z hladiska navstevnika za vhodné, zaradili
sme do ndu¢ného chodnika aj prirodné prvky, ktoré sa nachadzaju na trase.

Nauény chodnik sa sklada zo Siestich nauénych tabal: 1) Uvodna tabula + Pamiatky obce
Uhrovec, 2) Uhrovské okolie na mapach, 3) Jankov viSok, 4) Ochrana prirody, 5) Hrad
Uhrovec, 6) Zaverecna tabul’a + Tipy na vylety v okoli.

Néaucny chodnik zac¢ina v obci Uhrovec, kde sa nachddza hned’ niekolko
kultarnohistorickych pamiatok. Prva tabula v obci je rozdelena na dve Casti. V prvej Casti sa
venujeme zakladnym informaciam o nau¢nom chodniku. Druha ¢ast’ je priamo zamerana na
obec Uhrovec a jej pamiatky — rodny dom L. Stura a A. Dubé&eka, renesanény kastiel,
Uhrovské muzeum, paméitné tabule, kostoly, sklaren, rezbarsku Skolu, pomniky. Trasa
pokracuje smerom na vychod po cCervenej turistickej znacke smerom k Jankovmu visku.
V lese by sa mala nachadzat’ druha tabula nauc¢ného chodnika zamerana na prirodné
podmienky okolia, ktorym chodnik prechadza. Tabul'a obsahuje aj informacie o historickom
mapovani Uzemia. Tretia tabul’a sa venuje kultarnohistorickym pamiatkam na Jankovom
visku. Toto miesto je vyznamné pamitné miesto venované Slovenskému narodnému
povstaniu a pamétniku postavenému na pocest SNP. Taktiez obsahuje fotografie a popis
okolia mohyly — amfiteater, partizanske bunkre, pamitniky padlym a pod. Dalej naucny
chodnik smeruje po Cervenej turistickej znacke smerom na Holy vrch. Na tomto Useku sa
nachadza Stvrta tabula s popisom prirodnych zaujimavosti okolia. Z maloplo$nych
chranenych uzemi je to prirodna rezervacia Jankov viSok, prirodna rezervacia Jedlie, narodna
prirodné rezervacia Roko§ a prirodna pamiatka Hradna jaskyia. V okoli sa eSte nachadza aj



ind vyznamna jaskyna — Vestenickda Medvedia jaskyna. Z eurdpskej sustavy chranenych
uzemi NATURA 2000 velka ¢ast’ okolia pokryva Chranené vtacie izemie Strazovské vrchy a
uzemie eurdpskeho vyznamu RokoS. Z Holého vrchu nau¢ny chodnik pokracuje po modrej
turistickej znacke smerom k hradu Uhrovec, kde nachddza dalSia zastdvka naucného
chodnika. Piata tabula je venovana informacidm o hrade Uhrovec. Obsahuje orientaény plan
hradu a okolia, fotografie, historicky stru¢ny prierez vyvoja hradu ako aj povesti zndme prave
pre tento hrad. Chodnik d’alej pokraCuje po zelenej turistickej znatke smerom k obci
Uhrovské Podhradie, kde je ukonceny poslednou Siestou tabulou, ktord informuje
navstevnikov o moznostiach navstevy prirodnych 1 kultirnych pamiatok v okoli. Realizacia
vystavby nduc¢ného chodnika je financne ndrocna a v sucasnosti existuji firmy, ktoré sa
venuju prave vystavbe naucnych tabul’. Na zéklade cennika jednej takto orientovanej firmy si
vieme vytvorit’ priblizny cenovy ramec. Tabule si navrhované v rozmeroch 1,0 m x 1,2 m
v pocte 6 kusov by stali 2130€. K tejto sume je potrebné este zapocitat’ cenu za pracu.

Zaver

Rozvoj cestovného ruchu je dolezity faktor, ktory vplyva na celkovy rozvoj regionu a je
mozné ho podporit’ prostrednictvom tvorby produktov cestovného ruchu. Proces tvorby
produktu je =zlozity, nakolko vysledny produkt by mal zodpovedat poziadavkam
navstevnikov a potrebam trhu. Hornonitriansky region je bohaty na kultirnohistorické
pamiatky a rozvoju cestovného ruchu by urcite napomohla aj tvorba réznorodych produktov
cestovného ruchu. Jednou zmoZnosti je tvorba niucénych chodnikov. Navrh nauéného
chodnika ,,Po Uhrovskom okoli“ sa moze pretavit’ do realnej podoby napriklad v spolupraci
s mikroregionalnym zdruzenim Uhrovska dolina, zdruzenim Zachraiime hrady, ktoré pracuje
na obnove hradu Uhrovec alebo samotnymi obcami Uhrovec a Uhrovské Podhradie.
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Abstract

This paper is focused on problems of proposal of tourism product in Horna Nitra region. Before
the specific proposal, analysis of existing tourism products, questionnaire survey of population and
survey of experts’ opinions dealing with tourism issues were implemented. The paper deals with
theoretical basis, where explanation of basic definitions helps to better understanding of the problems.
The final result of research is the specific proposal of tourism product named “Around Uhrovec area”
that can help to improve a tourism development in this region.



